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informasjon om filmen, som forsvinner igjen straks du flytter musen igjen. Tradisjonelt har man 
presentert slik informasjon på egne undersider eller i sprett‐opp‐vinduer, noe som medfører at du 
må lukke sprett‐opp‐vinduet eller trykke deg tilbake når du har lest ferdig. Med denne løsningen, 
slipper du å gjøre noe som helst, og kan få informasjon om neste film bare ved å flytte musen 
igjen. 
 

Lovefilm.no har denne funksjonaliteten. 

 
I en slik boks kan man om ønskelig også legge inn video, lyd eller animasjon. 
 
Maxbo har gjort en stor jobb med sine websider, og lagt ut store mengder med videoinformasjon 
om alt fra hvordan du bygger grunnmur til hvordan du monterer skyvedørsgarderobe. Websiden 
har derved en ekstremt god nytteverdi for kunden. Maxbo har nok lagt endel penger i det, men 
det er fullt mulig å f.eks. lage en video med monteringsinstruksjoner selv med et vanlig digitalt 
videokamera, uten at det koster mer enn litt tid. 
 
Det er ingen grenser for hvor fantastisk, innholdsrik, brukervennlig og smart din webside kan bli, 
men som med alt annet – det tar tid, og koster penger. Prøv deg gjerne frem litt ‐ det er mange 
idéer som også fungerer i praksis, men også mange idéer som viser seg å ikke fungere helt slik 
man tenkte. 
  
5.  Forum 
Diskusjonsforum åpne for alle kan være nyttig i spesielle tilfeller, men anbefales ikke 
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implementert på bedriftens egne websider, det blir fort fylt med spam eller helt urelevante 
innlegg. Et lukket forum kun for bedriftens ansatte kan være nyttig i bedrifter med mange ansatte 
eller med et behov for intern informasjonsdeling, men uten at det er spesielt behov for det, vil 
dette ofte koke bort. 
 
6.  Statistikk 
Statistikk er et meget viktig verktøy du bør ha tilgang til. Det finnes som regel statistikkverktøy 
implementert på webhotellet, men disse er gjerne mangelfulle og lite brukervennlige. Det 
anbefales å benytte Google Analytics (www.google.com/analytics), som både er brukervennlig og 
gir veldig mye nyttig informasjon om hvem som besøker websiden din. 
 
Samtidig er det smart å registrere websiden på Google Webmasters Tools, hvor du bl.a. får 
informasjon om hvilke søkeord brukere har funnet siden din med, og hvilke plasseringer disse 
søkeordene har i Googles søkeresultat. Her er det også nødvendig å legge inn en sitemap‐fil på 
siden, noe webdesigner gjør for deg. Denne filen forteller søkemotorene nøyaktig hvilke 
undersider som finnes, og adressen til disse, slik at du er sikker på at søkemotorene finner alle 
sidene dine. 
 
Begge verktøy er gratis, men webdesigner må legge inn kode på websiden din. Du kan greit hente 
ut forståelig informasjon fra disse verktøyene selv, eller webdesigner kan gjøre det for deg, og 
rapportere den informasjonen du er interessert i. 
 

 
Google Analytics 

 
 
7. Google Maps 
Google Maps er en nyttig karttjeneste fra Google, hvor du kan registrere firmaet ditt gratis, og 
plassere det på kartet. Firmaer som har registrert seg slik, vil ofte vises i topp i søkeresultatet ved 
søk på firmanavn/nøkkelord i kombinasjon med stedsnavn. 
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Googles kartsøk vises ofte i toppen av søkeresulatet ved søk på bransje og stedsnavn. 
 
Det er imidlertid ikke søk på alle bransjer og stedsnavn som kommer opp på denne måten, så 
tjenesten virker litt uferdig. Likevel er dette noe du med fordel kan gjøre, da søkeresultatene her 
nok vil bli bedre etterhvert som tjenesten utvikles. 
 
Når man klikker på kartet, får man opp en ny side med et kart hvor firmaene er merket ut med 
”ballonger”, og kan få opp mer informasjon om hvert firma ved å klikke på de ulike ballongene. 
Herfra kan man også klikke seg videre til firmaets webside. 
 



Markedsfør bedriften din på Internett 
 

 
 Side 19 

 
Klikk på ballongene for mer informasjon om hvert firma. 
 

Du kan legge inn logo, bilder, kontaktinformasjon, åpningstider og annen informasjon, i det hele 
tatt er dette en svært nyttig tjeneste for brukerne. Etterhvert som fler og fler bedrifter legger seg 
inn på Google Maps, vil flere bruke denne tjenesten i stedet for Gule Sider. 
 
8. Bedriftskataloger 
Det finnes veldig mange bedriftskataloger på Internett. Endel er gratis, andre tar betalt. Oppføring 
vil i de fleste katalogene ha en positiv innflytelse på søkemotorenes rangering av din side, og kan 
være med å dytte websiden din lenger opp i søkeresulatatet. 
 
De aller fleste produktsøk skjer via søkemotorer, og ikke via bedriftskatalogene. Men katalogene 
har ofte selv høy rangering, og gode linker fra disse vil være med på å øke rangeringen av din 
webside. 
 
Når det gjelder betalte oppføringer i katalogene, er ikke spørsmålet hvilke kataloger du skal bruke, 
men hvilke kataloger bruker kundene? Både gulesider.no og kvasir.no blir brukt av mange, og er 
for mange bedrifter de eneste katalogene det er lurt å betale for oppføring i. De fleste andre 
kataloger har mye lavere reell brukertrafikk enn disse, og vil oftest være penger ut av vinduet. 
 
På www.webtips.no/tools/kataloglisten.php finner du en liste over de fleste norske kataloger eller 
kataloger med relevans for norske bedrifter, med ulike rangeringer av katalogene. 
 
Ta også en titt på www.varslingslisten.no, her får du en oversikt over kataloger du ikke bør bruke. 
De aller fleste her er betalingskataloger. 
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9. Flash 
I forhold til søkemotoroptimalisering, er det verste du kan gjøre å lage hele websiden din i Flash. 
Flash‐animasjoner kan være nyttig til illustrasjoner og presentsjoner, men vær klar over at 
søkemotorene i skrivende stund ikke er i stand til å lese innholdet i Flash. 
 
Søkemotorene arbeider imidlertid med en løsning for dette, men det vil uansett kreve at flash‐
elementer er gjort lesbare for søkemotorene, så det er uansett viktig at alt på siden du ønsker skal 
bli listet i søkemotorene, ikke ligger i Flash‐elementer. 
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Har du spørsmål eller kommentarer? 
Kontakt gjerne forfatteren på morten@vestfoldwebdesign.no eller ring oss! 
 
 
 
Vestfold Webdesign 
Morten Østby 
morten@vestfoldwebdesign.no 
Tlf. 88 00 88 22 
www.vestfoldwebdesign.no 
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